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RESUMO

A partir dos anos 1970 se convencionou chamar de “Sociologia Econdmica” a iniciativa
em torno de estudos sobre fatos, processos e estruturas da esfera econdmica da sociedade
utilizando conceitos das Ciéncias Sociais. Mais recentemente, passou a apontar para 0
ndcleo duro da economia, o conceito de mercado. Esta mudanga na forma de pensar tem
como principio uma critica a teoria do homem econdémico produzida pelos economistas
classicos do século VXIII e reproduzida pelos economistas do século XIX, conhecidos
como neoclassicos. 1sso inaugura uma nova série de debates em torno de uma nova fase
do capitalismo, com a abertura do mercado, a financeirizacdo da vida e as logicas de
consumo. Essa reflexdo, por sua vez, vem somar com o estudo da religido no mundo
contemporaneo, considerando as formas de producao religiosa e a dimenséo do simbolico
e do sagrado. O objetivo é analisar as aces econdémicas como produto de uma imersdo
cultural formada por influéncias morais, religiosas, tradicionais, institucionais,
questionando, assim, a énfase do puro calculo racional e interessado dos agentes,
buscando maximizar o resultado de suas decisoes.
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